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摘　 要: 乡村旅游类短视频是当前推广乡村旅游的重要手段之一。 优化此类短视频的创作, 对振兴乡村经济、
探索乡村发展新路径具有重要意义。 本文从叙事主题、 叙事结构、 叙事视角和叙事空间四个方面, 分析了当前乡

村旅游类短视频的叙事特征, 并针对其主题浅薄化、 内容同质化和主体模糊化问题, 提出乡村创作者应提升作品

价值、 注重文化挖掘、 树立品牌意识, 旨在更好地展现乡村旅游特色, 推动乡村经济发展。
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一、 引　 言
  

2017 年 10 月, 习近平总书记在党的十九大报告

中提出了乡村振兴战略, 随后的旅游供给侧结构性改

革对乡村旅游业发展产生了重要影响。 2024 年 1 月,

《中共中央
 

国务院关于学习运用“千村示范、 万村整

治”工程经验有力有效推进乡村全面振兴的意见》 中

指出: “推进中国式现代化, 必须坚持不懈夯实农业

基础, 推进乡村全面振兴。” [1]

随着 5G 时代的到来, 短视频以短小精悍、 直观易

懂的特点受到人们喜爱。 中国互联网络信息中心发布

的第 55 次 《中国互联网络发展状况统计报告》 显示,

截至 2024 年 12 月, 我国短视频用户规模达 10. 40 亿

人, 占网民整体的 93. 8%[2] 。 这表明, 乡村旅游类短

视频已成为乡村旅游宣传和推广的重要手段。

二、 乡村旅游类短视频的研究现状
  

在中国知网 (CNKI) 以“乡村旅游短视频”为关

键词进行检索, 发现共有 210 条相关词条, 研究内容

主要集中在三个方面: 乡村旅游类短视频的价值体

现、 内容生产和营销策略。

(一) 价值作用研究
  

吴茜和常啸认为, 融媒体是农村经济发展的重要

驱动力, 已成为推进乡村振兴战略及美丽乡村建设的

关键一环。 当前, 短视频平台在助推乡村经济发展方

面已经取得了显著成效[3] ; 张芃在 《乡村振兴背景下

“三农”短视频传播发展》 中探讨了“三农”题材短视

频对乡村振兴的应用价值及其适用领域[4] ; 闵子俊在

《美丽中国视域下短视频赋能乡村旅游产业繁荣的特

征分析》 中指出: “短视频作为新媒体传播工具, 凭

借立体化视听、 时效性短、 互动性强等特点, 拥有一

大批受众, 是助推旅游产业繁荣的重要媒介。” [5] 此

类研究主要集中在短视频对乡村振兴及乡村旅游产业

的助推作用和价值意义方面, 特别是对乡村旅游类短

视频与乡村旅游业的关系进行了阐释。

(二) 内容生产研究
  

康颖从内容创作、 传播渠道、 用户参与、 平台运

营四个方面, 分析了乡村振兴背景下乡村旅游类短视

频的生产机制[6] ; 张琳娅以贵州乡村旅游抖音短视频

为例, 分析了其内容构成, 指出当前乡村旅游类短视

频具有叙事内容贴近自然、 以民族精神为叙事题材以

及采用日常化叙事风格的特征[7] ; 裴娜分析了“ 三

农”短视频的生产内容和模式, 并结合具体案例, 对

同质化、 庸俗等问题进行了深刻思考[8] ; 王平、 陈海

燕基于数字生活空间和社群传播语境的特点, 从场景
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构建、 社群打造、 内容优化和拓展连接等方面, 研究

了乡村旅游短视频的价值创新和传播路径优化[9] 。 这

些研究重点分析了乡村旅游类短视频的生产模式、 内

容特征及存在的问题。

(三) 营销策略研究
  

王元博从乡村旅游类短视频营销策略入手, 提出

优化内容结构、 采用软营销模式、 加强技术支持等发

展策略[10] ; 韩喜红围绕“一体多元”模式, 建议村集

体在农户短视频传播中发挥服务、 规划、 引导、 监督

作用, 建立多种媒体融合营销传播矩阵[11] ; 宋达以

文旅融合为切入点, 从平衡传播格局、 改变创作内

容、 提升情感互动、 扩大辐射面积等角度, 提出乡村

旅游类短视频的传播策略[12] 。 这些研究主要集中在

乡村旅游类短视频的传播途径和平台宣传策略方面。

三、 乡村旅游类短视频的叙事特征

　 (一) 叙事主题: 自然风光与民俗风情

的融合

　 　 《抖音 2024 乡村文旅数据报告》 显示, 截至

2024 年 4 月, 抖音新增乡村内容 10. 9 亿条。 这些短

视频通过生动的故事和丰富的画面, 展现乡村旅游的

魅力, 传播乡村文化, 促进乡村发展。
  

乡村旅游类短视频通常以自然风光为基础, 结合

民俗风情、 地方人文故事、 特色景区介绍和民间艺术

等内容, 吸引了大量游客前往观赏。 这类短视频既有

简单的景观呈现, 也有旅游博主体验式介绍。 以“山

西文旅”抖音账号为例, 2024 年 7 月共发布 98 条短视

频, 其中 54 条介绍了山西各地的自然风光和风景名

胜, 如太行山大峡谷、 太原晋祠、 壶口瀑布、 洪洞大

槐树等, 21 条介绍非遗民俗活动, 包括烙画葫芦、

金漆镶嵌、 山西老陈醋等, 23 条宣传相关文旅活动

及文艺活动。
  

乡村旅游类短视频有时还会以网红博主为中心,

展现当地民俗特色和非遗文化。 比如, 旅游博主“房

琪 kiki”在介绍黔东南凯里时, 重点展示了苗族特色

绣品, 在介绍泉州蟳埔村时, 展现了当地的簪花习

俗。 由此可见, 乡村旅游类短视频的内容选择多为当

地的自然风光和特色活动, 以丰富当地文旅内涵, 达

到宣传地方特色的效果。

　 (二) 叙事结构: 空间转换为节点的碎

片化叙事

　 　 随着移动媒体的发展和生活节奏的加快, 人们更

倾向于利用碎片化时间观看新闻、 影视作品等, 短视

频的创作逐渐呈现出碎片化的特点。 叙事结构是串联

故事内容的整体框架, 主要有两种形式: 以时间为主

线的线性叙事和以故事情节为主线的非线性叙事。 与

其他类别短视频不同, 乡村旅游类短视频由于时长

短、 内容零散, 无法以传统的线性结构进行整体构

建。 因此, 通常以空间为节点, 以人物在空间中的

转变为主线, 通过地点转化展现乡村旅游的地理分

布和空间布局。 同时, 通过讲述乡村旅游故事, 展

示各地区特色和优势, 引导受众进行乡村旅游选择

和规划。 比如, “麦子玩转江西”在介绍南康浮石乡

时, 不仅在 52 秒的视频中介绍了乡村采摘、 打卡景

点、 古码头、 特色足球场、 美食等旅游景观, 还通

过突出经典项目, 让受众一目了然地了解当地乡村

旅游的特色。

(三) 叙事视角: 第一人称观察叙述
  

叙事视角是讲述故事的观察角度。 申丹和王丽亚

在 《西方叙事学: 经典与后经典》 中, 将叙述视角

分为外视角和内视角, 并指出外视角是观察者处于故

事之外, 以第三人称的全知视角进行叙事; 内视角是

观察者处于故事之内, 多为第一人称或多重人物的有

限视角, 从作品内人物的视角观察或讲述故事[13] 。
  

传统媒体因其权威性和导向性, 常采用第三人称

视角创作, 以突出宏大、 严肃的主题。 如今, 除部分

官方旅游类短视频账号外, 大部分乡村旅游短视频采

用第一人称叙事, 通过亲身体验带领受众欣赏乡村美

景, 了解乡村风俗。 这种方式消除了屏幕内外的距离

感, 吸引了更多粉丝关注, 促进了乡村旅游的发展。

比如, “幻想家 Japaul” “普陀山小庄” “湖远行”等作

为“文旅推荐官”, 采用第一视角讲述参观过程中的
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感受, 仿佛邻家朋友般娓娓道来, 让受众如身临其境

般的认同景区的介绍。

(四) 叙事空间: 沉浸式情感体验
  

抖音、 快手、 小红书等平台利用拍摄和播放设备

的优势, 增强了短视频的视听效果, 从而更好地传递

信息和情感。 乡村旅游类短视频主要展现风光景色、

旅游景点和民俗风情, 在画面和故事的构建中, 更注

重通过人物沉浸式体验和景观的逼真体现来营造旅游

地氛围。
  

为了更好地呈现体验感, 乡村旅游类短视频在拍

摄时特别注重物理空间的展现与受众情绪的调动。 在

视觉效果上, 多采用长镜头展现空间的真实感, 同时

配以恰当的音乐烘托气氛。 特别是通过对人们耳熟能

详的故事、 影视作品、 音乐等进行场景复制, 从而达

到共情效果。 比如, 账号“理塘丁真”目前有 227 条作

品, 平均点赞量高达 10 万, 其作品借助丁真的网红

效应, 将丁真的形象与四川理塘的自然风景相结合,

多采用单个镜头的固定拍摄, 不仅还原了四川理塘的

自然风光, 还尽可能地采用原声音效, 让受众获得身

临其境般的感受。 又如, 2020 年, 柳爽的音乐故事

《漠河舞厅》 在短视频平台播放量很高, “漠河文旅”

借助 《漠河舞厅》 的热度, 创作出多条相关视频。

同时, 推出“小城故事” “游客镜头下的漠河” 板块,

推广漠河地区的乡村旅游特色, 获得了良好效果。

四、 乡村旅游类短视频的现实困境
  

乡村旅游类短视频作为一种新兴的短视频形式,

通过较高的观赏价值和传播力, 促进了乡村旅游业的

发展。 然而, 随着视频数量的增多, 其在叙事主题、

内容形式及品牌意识构建等方面存在短板, 需要进一

步优化和改进。

(一) 叙事主题显得单薄
  

做好乡村重建和乡村振兴, 解决好“三农”问题,

是事关国计民生的基础性问题[14] 。 乡村旅游类短视

频应以展现乡村风貌、 推动文旅发展为主要目的, 主

题选择紧贴新农村建设, 将乡村振兴下农村经济和精

神风貌的变化同乡村旅游相结合, 从而提升短视频的

整体品质。
  

目前, 大多数乡村旅游类短视频的内容为乡村旅

游攻略、 景点介绍、 美食和景区体验等, 其主题多表

现景点美景和旅游体验的舒适感, 尤其是通过网红体

验打卡来介绍旅游景区。 这种方式虽暂时吸引了大量

粉丝前往, 但从长远来看, 容易使观众对乡村旅游类

短视频产生认知偏差, 难以帮助景区建立有效的宣传

渠道, 导致部分景区及网红旅游产品过时后, 出现客

流量下降、 景点衰落等现象。

(二) 叙事内容缺乏多样性
  

乡村旅游类短视频是宣传乡村特色的重要途径。

创作者需要选择适当的形式和内容, 展示当地独特的

亮点。 然而, 目前一些创作者的作品形式单一, 内容

同质化严重。 这些短视频往往只是简单复制或模仿现

有模式, 缺乏创意, 导致观众在浏览过程中容易产生

审美疲劳, 对内容的兴趣逐渐降低[15] 。
  

2024 年央视春节联欢晚会上, 一首 《上春山》

让人印象深刻, 抖音平台发起了#全国文旅“一起上春

山”话题, 各地纷纷参与, 播放量较高的五个抖音账

号创作内容, 见表 1。

表 1　 #全国文旅“一起上春山”话题短视频创作内容一览表

序号 抖音账号 点赞量 宣传地 内容形式

1 明超 8. 0 万 贵州兴义万峰林油菜花田 MV 形式, 拍摄油菜花田风光

2 琪琪子 3. 1 万 湖州安吉 人物 Vlog 形式, 展现茶山风光

3 好客山东 1. 3 万 山东各地风景 MV 形式, 展现千佛山、 崂山、 樱花山等景观

4 长治文旅 6911 长治各景区风景 MV 形式, 展现挂壁公路、 太行山大峡谷、 农业科技园等景观

5 良渚古城 2251 良渚古城 MV 形式, 展现良渚古城景观

71



今传媒
 

2025 年第 8 期 新媒体纵横谈

　 　 从表 1 可以看出, 尽管宣传地点不同, 但视频内

容几乎都是展现自然风光, 且呈现形式存在严重雷

同。 同样在宣传“忻州古城”, “房琪 kiki” “爱拍照的

小雪”“东南西北疯”“酷万里 khan”等博主都采用了体

验式旅游的方式, 展示的古城景观和美食几乎相同,

不通过解说甚至无法区分不同景区, 既没有展示出景

区特色, 也没有体现出博主个人风格。

(三) 叙事主体不明确
  

乡村旅游类短视频通过短视频平台展现地区优势

和特色, 已成为旅游宣传的重要途径。 费孝通认为,

中国社会是乡土性的, 各地拥有各自的属性和特色。

营销账号应围绕地方特色进行创作。 然而, 当前乡村

旅游类短视频账号往往缺乏主体人设的基本规划。 以

“山西文旅”为例, 该账号共有 4296 条作品, 粉丝量

达 131. 9 万。 设有“山西文旅宠粉计划” “与辉同行山

西行”“七个一百文旅计划”“多面山西”等 48 个栏目,

视频既有官方媒体的严肃性, 又兼具旅游类短视频的

轻松诙谐, 但尚未形成固定的视频风格, 账号整体发

展方向不明确, 长此以往, 即使出现部分爆款短视

频, 也难以形成固定的受众群体。

五、 乡村旅游类短视频的优化策略
  

短视频平台作为当下流行的传播媒介, 与传统媒

介一样, 承担着舆论引导的重要职责。 乡村旅游类短

视频作为乡村振兴和推动乡村经济发展的宣传工具,

具有重要的价值和意义。 针对其存在的问题, 短视频

创作者应积极探索优化发展路径。

　 (一) 深入挖掘文化资源, 注重作品的

文化输出

　 　 中共中央、 国务院印发的 《国家乡村振兴战略规

划 (2018—2022 年) 》 指出, 要“传承发展乡村优秀

传统文化, 培育文明乡风、 良好家风、 淳朴民风, 建

设邻里守望、 诚信重礼、 勤俭节约的文明乡村, 推动

乡村文化振兴” [16] 。 因此, 乡村旅游类短视频创作者

应围绕当前乡村振兴战略对当地文化、 经济以及旅游

发展的方向进行创作, 不断提升作品的文化价值。 在

吸引游客的同时, 潜移默化地提升受众对乡村振兴战

略的认知, 实现商业价值与文化价值的统一。 比如,

“新华网”抖音账号的“乡行记”栏目, 同样聚焦乡村

旅游调研与介绍, 但其内容从青年返乡、 艺术下乡、

脱贫攻坚等角度, 展示了新农村建设下青年就业观的

转变和乡村文旅发展的方向, 不仅为城市居民提供了

乡村旅游的新方式, 也收到了新农村建设的宣传

效果。

　 (二) 采用创新的叙事手法, 突出地方

风俗与特色

　 　 乡村旅游类短视频的叙事内容应突出乡村旅游的

特色, 使受众在观看时能更好地体验其独特的自然和

人文景观。 在抖音、 快手等平台上, 粉丝过百万的优

秀乡村旅游短视频账号, 通常擅长将乡村景区的自然

风光、 独特文化与游客游览活动融合表达。 同时, 结

合景区主题故事和文化精神, 打造特定物理场景和情

绪场景相融合的人文新景观, 带给观众新的体验[17] 。
  

首先, 乡村旅游短视频宣传应深入挖掘地方内涵

与特色, 将当地特有的文化精神作为视频创作的基本

元素, 使其成为景区的独特标志。 比如, “ 漠河文

旅”并未模仿其他乡村地区的宣传方式, 而是集中精

力宣传其冰雪大世界, 其中, “小城故事” 栏目已更

新至 58 集, 讲述了雪景中不同人的故事, 引发观众

共鸣。 其次, 应将当地历史文化、 生活习俗融入作品

创作, 以故事化形式呈现, 并利用特效、 动画等手

段, 超越时空的限制, 深入了解地方文化, 实现以小

见大、 见微知著的效果。 比如, 通过长子鼓书和精卫

填海的故事介绍山西省长治市长子县悠久的历史, 通

过中阳剪纸展现山西省晋中市中阳县的文化积淀。

　 (三) 打造特色品牌, 建立稳定的用户

社群

　 　 短视频作为新兴的传播媒介, 形成固定的受众群
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是其实现传播效果最优化的基本要素之一。 乡村旅游

类短视频用户大多为喜爱旅行、 摄影、 美食的人群。

创作者要善于根据受众喜好打造账号, 并形成固定的

观看群体。 首先, 要做好视频定位, 并根据用户性

别、 年龄、 地域、 兴趣爱好等构建用户画像, 了解用

户需求。 其次, 要根据相关数据做好内容定位。 乡村

旅游类短视频可以根据其投放人群, 确定基调和主

题, 围绕主题营造场景, 最终形成统一的账号风格。

比如, 短视频账号“贺娇龙” 以基层干部助推文旅的

形式, 通过推荐伊犁地区的农产品和旅游景区, 吸引

了大量对旅游、 摄影感兴趣的人群。 目前, 该账号共

发布 615 条作品, 粉丝量超过 500 万。

六、 结　 语
  

乡村旅游类短视频作为推动乡村发展、 振兴乡村

经济的重要手段, 提高作品质量是关键。 相关账号应

适应时代需求, 深入挖掘文化资源, 凸显当地风俗特

色。 同时, 根据平台需求, 打造稳定的用户社群, 进

一步提升乡村旅游类短视频的传播力和影响力, 真正

发挥乡村旅游类短视频的宣传作用和商业价值。
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